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Advertising BLCK firma la nuova campagna per

la PE 2026 di

Articolata in scatti fotografici e
contenuti video, tocchera tutti i
principali touchpoint del marchio:
dal catalogo ufficiale, cuore pulsante
della narrazione stagionale, ai canali
digital e social, al web

rosegue con la PE 2026 la collaborazio-
ne tra |[Fazzini e BLCK, lo studio multi-
disciplinare milanese che da due anni
curala direzione creativa del brand, eccellenza
italiana del settore tessili per la casa. La campa-

gna di comunicazione ‘Il Giardino dell’Anima”

segna il quarto e ultimo capitolo del racconto
“Storie Italiane” avviato con I'Al 2024-25 e idea-
to da BLCK per rappresentare i valori di Fazzini,
sintetizzati dal pay-off “Italian Attitude” un’ita-
lianita contemporanea, che rifugge dai cliché
e si fa portavoce del “bello e ben fatto”. Il pri-
mo capitolo di “Storie Italiane” ha anche rap-
presentato per Fazzini un momento strategi-
co nella comunicazione del brand, che per la
prima volta si € arricchita della presenza uma-
na, segnando il passaggio da una visione foca-

Fazzini “1l Giardino de

——_'l

lizzata sul prodotto a una dimensione aspira-
zionale di puro lifestyle ed esplorando il vivere
contemporaneo attraverso la lente dell'esteti-
ca e del benessere. Ambientata in una splen-
dida dimora affacciata sul mare della Rivie-
ra Ligure, la campagna ‘Il Giardino dellAnima”
traduce in immagini il mood della collezione

’Anima”

Fazzini per la PE 2026, incentrato sulla bellezza
fragile e potente della natura: il giardino diven-
ta uno spazio reale e simbolico, dove la prima-
vera invita alla rinascita e l'estate celebra luce,
intensita e vita, attraverso la poesia dei gesti
quotidiani. La protagonista & dungue ritrat-
ta in scatti sereni e giocosi, mentre si rilassa a
bordo piscina, sull'amaca o sul letto, circonda-
ta dai colori e dalle stampe vivaci e accoglien-
ti delle creazioni Fazzini; un giardino interiore,
dove ogni fiore e ogni colore evocano ricordi
e suggestioni intime. “La direzione creativa di
BLCK per Fazzini si basa su un dialogo costante
che parte sin dalla genesi del prodotto e arri-
va alla produzione finale, garantendo assoluta
coerenza e continuita in ogni fase del proget-
to’, sottolinea Michele Bicego, founder di BLCK.
La campagna, articolata in scatti fotografici e
contenuti video, tocchera tutti i principali tou-
chpoint del marchio: dal catalogo ufficiale,
cuore pulsante della narrazione stagionale, ai
canali digital e social, al web. La collaborazione
tra/Fazzini e BLCK proseguira a luglio, con il lan-
cio della campagna per Fazzini Atelier, la linea
di alta gamma che rappresenta I'apice della ri-
cerca tessile e sartoriale dell'azienda.
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